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FELICE LIMOSANI: MA COSA FA UNO STORY TELLER?

Ex dj, ora artista, lavora per i pitt importanti marchi raccontandone la narrazione. Per chi non avesse capito, potra farsi
un'idea al suo prossimo show (ancora top secret). Dove? Al Locus Festival di Locorotondo (Bari)

A molti dei [4mila abitanti di Locorotondo, splendido borgo in provincia di Bari, sara girata la testa. Basti sapere che
per il prossimo Locus Festival il paese sarebbe stato completamente trasformato da una light exhibition, ma quando
si € sparsa la voce che il ruolo di protagonista dell’evento spettera a uno story teller specializzato nelle collaborazioni
con i top brands portando all’estremo i precetti del design thinking € scattata la caccia ai dizionari inglese-italiano.

Un sospiro di sollievo I'ha suscitata la notizia che il personaggio in questione e originario di Rignano Garganico, ma la
domanda continuava ad aleggiare: che cosa diavolo fa uno story teller? «La definizione perfetta I'ha data un tizio che
mi ha scritto “non so che cosa fa, ma lo fa benissimo”», dice Felice Limosani, un lungo passato da dj e un presente da
artista conteso da istituzioni culturali e marchi di caratura planetaria. In concreto, vestira di luci a modo suo lintero
paese in un evento che si terra da meta a luglio fino a meta agosto e coincidera con la seconda edizione di Audi-OO-
OO-rama, serie di simposi sull’avanguardia musicale cui parteciperanno personaggi internazionali di grande caratura
artistica.

E per dare un’idea di cio che potrebbe accadere (i dettagli dell’operazione sono ovviamente top secret) si puo fare ri-
corso a una delle piu recenti installazioni dell’ex dj intitolata Magnificent e mostrata al mondo nella Sala d’arme del
Museo di Palazzo vecchio a Firenze dall’l maggio al 3| ottobre dello scorso anno. Le piu affascinanti opere del Rinasci-
mento sono state elaborate con tecniche digitali e proiettate sulle pareti delle volte della sala, trasformate in monu-
mentali schermi. Uno dei viaggi con la mente piu totalizzanti tra quelli che non sono dopati da sostanze psicotrope, a
detta di chi ha avuto la fortuna di esserci.“Ecco, ce I'ho la definizione”, dice Limosani,“lo story teller € un artista che
non lavora in proprio ma agisce su commissione di altri”. Un mercimonio? “No, risponde sicuro, anzi: sono piu libero
di spaziare in mondi e ambiti diversi. E poi anche Leonardo affrescava le corti e di Ferdinando Depero si ricordano so-
prattutto i manifesti realizzati per la Campari...”.

In estrema sintesi Limosani si pone la missione di stupire le persone, coinvolgerle ed emozionarle. E sul fatto che ci
riesca non ci sono dubbi, basta dare una scorsa al suo curriculum e, soprattutto, ai marchi che si sono affidati a lui: si
parte, in rigoroso ordine alfabetico, con Adidas, Audi, per arrivare a Trussardi passando per il Sole24Ore, Tim, Tod’s,
Salvatore Ferragamo e Pirelli. E per chi si ostinasse ancora a dargli del mercenario ecco il colpo del ko.“Avete presen-
te Omero!? Lui si che era uno story teller a tutti gli effetti, perché non raccontava storie personali ma narrava quelle
degli altri*. Insomma:a Locorotondo puo cessare la caccia ai dizionari, quello che sta per trasfigurare le notti € un no-
vello Omero che parla il linguaggio digitale, 'esperanto delle emozioni.



