Il personagglo. Felice Limosani

Collabora con gallerie, musei

e aziende: «Non sono un artista

maun cantastorie digitale»
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. Giulia Crivelli

’e chi di multimediali- :

ta, nuovi mestieri, con-

taminazioni tra lin- :
¥ cuaggienecessitadisu-

perare steccati culturali e disci-
. plinari parla. Magari molto. E

. ed epoche, elavideoarte.

. Ma il grande catalizzatore ¢
. statoforseinternet,che Limosa- :
: nivedeanche comeunametafo-

. ra dei nuovi modi di lavorare:

. «Sento molto parlare deisocial
. network come opportunita per :
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- digitale. «E vero, uso molto la :
. tecnologia, ma allabase di tutto :
c’e qualcosa di molto piu anti-
. Co, le storie, appunto. Quando
lavoro a un progetto per :
. un’azienda, per un marchio, mi :
. viene sempre chiestodiraccon- :
. tare una storia, mai di spiegare :
. poic’e chitutto questolofa. Co- : :
. me Felice Limosani, che di sé :
: amadire: «<Holatestaperariae :
. ipiedinel cemento». Il suo pri- :
. moamore ¢ statalamusica:non :
. ne ha mai scritta in senso tradi- :
. zionale, ma I’ha scelta, manipo- :
: lata, fatta ascoltare ed amare :
. aglialtri, perché per anni ha fat- :
. to il dj. Poi sono venute le pas- :

un prodotto o una filosofia».

Limosani ha collaborato con
la maggior parte dei grandi no- :
midellamoda, dellusso, del life- :
style, italiani e stranieri (Adi- :
das, Lacoste, Pucci, Tod’s, Fer- :
rari, Nokia, Coca-Cola, solo per :
fare alcuni esempi) ma anche :
con musei e gallerie d’arte, co- :
- melaTriennale diMilanoeil pa- :
. sioni per larte, di tutti i tempi : diglione Mies Van Der Rohe di :
. Barcellona. Ma combatte I'idea |
di effimero: persino quando i :
progettisono studiati perun’oc-
casione particolare, la sua aspi- :
. razione e farlivivereil pitalun-
go possibile. Alcuni esempi i
vedremo in concomitanza del :
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. viviamo un’epoca di transizio- :
. ne e incertezza, per molti versi. :
. Manondobbiamo maiavere pa-
. ura di sperimentare, di seguire
. strade nuove. Nel mio piccolo, :
. seavessiavutoquestotipodipa- :
. ure, forse sareirimastoundj: an- :
. cora oggi vengo criticato per- :
| i chéilmiolavoroviene conside- :
. rato "asservito" agli interessi :
i commercialidi qualcuno. Quan- :
. dome lodicono rispondo cheil :
. termine asservito ¢ sbagliato, :
. ma che non vedo alcuna acce-
. zlone negativa nel mettersi in :
. sintonia con un fine economi- ‘:
. co.Leaziende devono presenta-
. re e poi vendere i loro prodotti, :
. pero ¢ unsegno dirispetto, cre- :
. do, verso il loro pubblico, farli :
. conoscere cercando di suscita- :
. re un’emozione. Forse moltiar- :
:'tisti si dimenticano di Du- :
. champ, che invitava a mettere :
. al centro di tutto lo spettatore, :
. nonl’'operain sé.

Creativo. A sinistra,
Felice Limosani, 44 anni
Qui sopra, l'opera "The
world of Tod’s", creato
per un evento benefico in
favore del Giappone alla
galleria White Chapel di
Londra

In basso, Crystal Lovers,
installazione progettata

Creazina, webzine dello Ied

. diRoma,lohadefinito «un pub- :
. blicitario che non usa la pubbli- :
. Cita, un artista senza gallerie». :
i Ma forse Limosani ¢ semplice- :
. mente un creativo del nuovo
. millennio, una nuova forma di '
. poeta, che dal passato trae ispi- :

: squadra: chi ci crede davvero

reunametaforadellavorodiLi- :

. comunicare, per mettereincon- ;| Salone del mobile, che si apre per Swarovski . razione e del presente sfruttai :
. tattopersonelontanee,inun’ot- ;| martedi prossimo a Milano e : . mezzi tecnologici fino a pochi :
. tica meramente commerciale, i che fino a domenica 17 trasfor- : . anni fa impensabili. Che vuole
. per consentire alle aziende di | meralacittanellacapitalemon- : | . amare e farsi amare e - forse &
. raggiungere i loro consumato- : diale del design, grazie alle3mi- | I i questala cosachelorende dav- :
. 11, presenti o potenziali. Tutto : la aziende presenti nel quartie- 2y P , . vero unico - pensa di poter im- :
. questo e verissimo, certo.Mase- : re fieristico di Rho e alle centi- : S, @ ST i parare da chiunque e di non es- :
. condome Facebookeglialtriso- : naia di incontri, mostre, eventi : /' = o EES . )/ sere superiore a nessuno. «Fai
. cial network dovrebbero esse- ;| che animeranno moltissimi : » — < R o S » . il mariuolo, ma solo con gli oc- :
. re soprattutto il modello di un | quartieri,coinvolgendoun pub- : { & O s X w. & & . chi-midiceva sempre miama- :
. nuovo modo di fare progetti e : blico variegato per eta, interes- i N &y A P L, 25 : dre-.Guardoilmondo,osservo :
. svilupparli,dal puntodivistala- : si, professioni. ] S e & Ry 2oy : tutti, prendo nota, approfondi- :
. vorativo. Si parla spessodifare {  Anche questapotrebbe esse- : B HS =7 i scoe poiricreo amodo mio, se-

: guendo un mio ritmo. Magari a

. coninternet hatrovatol’alleato : mosani: «Sono sempre stato tra £ . volte non si sente, perché in ef- :
. piu prezioso. - i gli ammiratori e i sostenitori e . fetti non ¢’¢. Ma ogni progetto :
. Inassenzadiunadefinizione . del Salone del mobile, autenti- : A . hauna suamusica, in fondo per
. per quello che fa Limosani,  ca eccellenza italiana. Ma vor- : o . 20 anni ho fatto il dj e penso che :

. Francesco Morace ha creato il
: temine "digital storyteller", che

: il creativo di origini pugliesi ha

. subito tradotto in "cantastorie

. rei che ci fosse una maggiore !
. apertura ai nuovi linguaggi del :
design, credo cheil pubblico sa- :
. rebbe estremamente ricettivo,

.
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. 'uditosiail principe deisensi». :

O RIPRODUZIONE RISERVATA :
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www.felicelimosani.com



