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ncontro ravvicinato con un creativo “non clasgificabile”, che
ha fatto dello sconfinamento tra generi, arte e strategie di

I marketing il suo cavallo di battaglia. Vincendo la scommessa,
in nome di uno “sharing” totale

Parliamo di lavoro: lei che mestiere fa? E come é arrivato ad imma-
ginarlo, visto che prima non I’aveva mai fatto nessuno?

1 mio mestiere I'ho intravisto, era nell’arial Un’opportunitd a cui
ho dato forma incrociando i linguaggi artistici, l'esperienza culturale
e la comunicazione che parla alle persone e non ai consumatori. Mi
considero un artista multidisciplinare e un creativo non classificabile
perché agisco in modo autonomo e concreto al di fuori delle conven-
zioni. La fruizione tra pubblico e opera porta in sé nuove esigenze e
opzioni. Deve saper dialogare con un forte impatto visivo sotto forma
di esperienze dense di significato. Oggi il dialogo globale si alimenta di
immagini oltre che di argomenti. Servono storie sensate che facciano
riflettere per essere oggetto di conversazioni, abbinate a un wow factor
visivo per diventare immagini da condividere. Questi sono i due fattori
di relazione con il pubblico, basta attivarli il resto avviene spontanea-
mente».

Crossmedialita: da sempre si parla di contaminazioni neilinguaggi,
ma in realta c'é ancora un grande divario tra gli artisti “puri”, se
cosi possiamo definirli, da chi invece utilizza nuovi approcci, anche
di comunicazione.

«C’¢ una differenza sostanziale. L’artista puro si esprime attraverso il
suo immaginario, la sua visione, la sua disciplina in un sistema ben
codificato, referenziale ed ermetico: l'arte. Al di fuori di questo peri-
metro oggi & indispensabile mettersi in gioco con linguaggi multipli e
su piattaforme differenti. L'incrocio creativo tra arte, comunicazione
e tecnologia ha delineato nuove esperienze. Il pubblico ha cessato di
essere solo spettatore, per essere parte integrante dei processi di un
engagement. La mia parte & quella di far sentire il pubblico coinvolto,
dentro ’opera e non di fronte. I confini tra un milieu e I'altro comunque
sono sempre piu labili e meno definibili, da questo dato di fatto deriva
la mia permeabilita artisticar.
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Il rapporto con la committenza. Quanto pué essere libero un
creativo?
«Mi sono conquistato la libertd professionale tenendomi alla
larga dalla post-comunicazione dello sponsor a favore di una me-
ta-comunicazione adatta a un nuovo mecenatismo, se si tratta di
brand, e modellata sui nuovi linguaggi espressivi se si tratta di isti-
tuzioni culturali. Il mio ruolo interdisciplinare coopta i segnali
deboli della committenza e non le linee guida. Sono realta
che trasformo in laboratori aperti e non referen-
ziali. Questo significa coinvolgere le persone
intorno a una visione e non convincere
i consumatori con un messaggio
pubblicitario. Solo la mia liber-
tad d’azione pud determinare
un innesco partecipativo. Non
lavoro sui parametri imposti
dalle strategie commerciali, al
contrario mi si chiede di attiva-
re nuovi processi, nuove idee,
nuove modalitd di relazione.
Credo anche che, fatte le debi-
te eccezioni, un illuminato rapporto di committenza e le sue esigenze,
possa costituire uno sprone ulteriore, la partenza di un challenge evo-
lutivo e fervido».

Con i suoi progetti ha creato anche una sorta di nuova professione.
Che cosa intende “lasciare” con il suo lavoro?

«Una forma di bellezza in costante sconfinamento tra cultura, comu-
nicazione e intrattenimento! Un ibrido che contiene tanto del nostro
tempo e della sensibilitd comune. La comunicazione scardinata dalla
pubblicita, intesa come un linguaggio contemporaneo che mette in co-
mune idee e pensieri; I'intrattenimento che seduce, ovvero che sappia
stimolare la curiosita e 'interesse soprattutto verso quelle generazio-
ni che cercano nuove domande invece che risposte. Ho fatto tutto con
carattere e sensibilita, cercando di aprirmi a un sentire comune, di al-
largare il grado di condivisione e di compartecipazione. Per me “all is
about share". Oggi piu che mai, domani vedremo».
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