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In aperturs: unimmaging del progettn
Firaluch reglizzats da Felice Limosani
per [a Sketch Gallery di Londra

Mella pagira accanto: Felice Limosani
accanto a due modedl di toy.




Quandola, ...

crea opere d’arte

Negli uttimi anni e con le modeme fonti di informazione il consuma
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e diventato piu consapevole, non compra piu solo lasciandosi guidare

da spot pubblicitari, ma ha bisogno di essere stimolato, divertito

coinvolto. Le aziende si adeguano e si affidano alla fantasia creativa

di personaggl come Felice Limosani, che propongono un nuovo modo

di comunicare piu emozionale e fuori dai normali schemi

Installazioni interattive, video art, performance di

uce & musica spenmentale. Le aziende per

comunicare non si imitano a organizzare eventl

o & realizzare pubblicitd, e |'oliettvo cosi non &
piu solo speegare un prodotto, ma dventa rac-
contare lo spinto del brand che spesso nmane
nascosto alla percezone del pubblico. In questa
evolupione di branding si inserisce il lavoro di
Felice Limosani. Camalecntico ed eclettico diret-
tore creative e artista multidisciplinare, precur
sore dellambient design, che collabora con una
wisione moderna e nrglr'i'lc con anende leader.
Felice non crea sole un ambiente, un contenito-
re dove presentare un prodotto, una nuova col-
ezione, ma mostra la realtd, lo specchio di cid
che l'arienda & veramente e che vuole veicolare,
Protagonista assoluta in questo mondo di alle-

sioni & metafore diventa lNarte perché resce a
mastrare | valor, | messaggi e le visioni inespres-
si i un marchio, Comunicare attraverso larte
arricchisce il pubblico e assicura forza comunica
trva al brand.

Felice ha mosso | sudi pami passi in questo
mando presso Luisaviaroma di o ogg € il diret-
tore creatvo, Lin concept store dedicato a un
certo tpo di clentela che dello shopping ama
soprattutto | luoghi e si affeziona 2 quelli in cui
nconosce maggiormente il suo stile,

Da qui, con laivto di quello che Felice chiama il
miglior strumento di marketing, il passaparola, &
nuscito a costruirs un network di conascenae da
far imadia a qualsiasi agenzia di comunicazione.
Con Felice abbiamo cercato di esplorare alouni
suoi lavori creativi realizzati con le pid svariate




Da sinistra, in senso orariccl ibro e il
Cd reglizzati per il progetto Frkouch
duse immagini & Emalo Remix
lnstallazione video creata da Felice
per Emifio Pucd.

tecniche per comprendere questo nuovo modo
di comunicare che, attraverso un'opera artistica,
lega a lvello emotive un brand e il suo pubblico.
Abbiama quindi indagato quello che lui definsce
"marketing esperenmale”, in grade di emozona-

re, far sormidere o semplicemente, coinvolgere

| suo particolare modo di lavorare non & facile
da spiegare: & una sintesi di arte e design, un mix
di wdee, tecniche e linguaggl che portano alla
creazione di progetti unici e imipetibili, Per que-
sto abbiamo voluto che fosse proprio Felice,
attraverso la descrizione delle sue installazioni
dei suo progett), a raccontarc Ninnovazione e ['o

rginalita di quello che crea.

Emilio Pucc

"La comunicazione modemna parla per immagin
QL-!?‘.-:.O concetio deve essere stato molto chia
ro al sofisticatissimo Emilio Pucci, Per reinterpre-
tarlo sono partito dal titole dell'opera: Emiio
Remic In musica il remix arrva dove loriginale
non pud, Quind sono andato a rintracciare, nel-

larchivio della maison, nove tra le iche pil

rappresentative, le ho animate con il computer
fino a ottenerne una “poesia cromatica” tndi-
mensionale. Un pe’ come i bambini che giocango
a dare una forma alle nuvole, ho visto nelle sue
stampe disegni netti di farfalle coloratissime
meduse, tartarughe, un airone e persing un'orea

Una video installazione sognante e glamour”
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Puma

“"Per il lancio della collezione disegnata da
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Alexander MoQueen il brefl & stato sempli
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Mi sono quindi ispirato alle tecniche di body
scanning come l'ecografia, la Tac e i raggi X e ho
realizzato Linder My Skin, una spettacolare corsa
tra un puma e un uomo. Lavanzamento del lavo
ro & stato condnviso con Alexander McQeen,
che mi dava il suo feedback per rendere d pro-
cesso di lavoro fluido, Ingieme siamo nusciti a
trovare un punto dincontro tra lispirazione
della collenone e la visione digitale del mio-visual
30 Il passagpio successvo & stata la realizzazio-




ne dellinstallazione con materiali plastici trashuci
di che & stata presentata a MNew York, Londra,
Berling & Shangai”

Fratouch per la Sketch Gallery di Londra

installazione  Fraltouch rappresenta uno dei
miel tentatha pit ambiziosi per dare wita allatmo-
sfera. Sono immagini di forme 3D in vetro che
penerand un ﬂi.]‘.‘i(] Bshe
renze, La musica realizzata con Mira Calix &
oeta con il canto di 100 insetti di specie
drverse messi a disposimone dal Museo di arte
naturale i Ginevra. Lo stesso canto é stato tra
siormato con il computer in suoni per una base
musicake su cui la London Sinfonietta ha eseguito
ng spartito al Royal Hall Festnal di Londra. Un

nno alla contaminazione”,

y di luce, colon e tra-

Mokia

“Sensual by nature, progetto ispirato a Sroam,
totalmente concettuale ed estetico. | mio lavoro
di video design e quello musicale di Brian Eno
hanno portato a una suggestiva opera evocativa
ittraverso una digital animation organica, sensuale
e senza tempo. In pratica abbiamo dato vita reale
U claim Connecting People”.

Fat

"Per Fiat ho realizzato un caloobalilla, entrato ne
Guinness, di 12 metn per due, per 26 giocaton. In
campo la squadra dei cani nen contro | gatti ban-
chi, esemplan di wrban foy, di cui sono l'unico arti-
sta in kalia. Linstallazione prende il nome dalle let-
tere che compongono il marchio Fiat: Foot-ball
[talian Athletic Toys' | gocaton ndossano polo
spirate al leggendario team Usof, della casa tori-
nese dove 5 nposavano gl operai nelle pause del
dopo lavoro, Una metafora & svago puro e dei
valon ormai persi dello sport”

Toys Fashion Tour

"Uidea & una mostra che unssce Urban art. moda
g solidanetd. Grazie al presoso contnbuto di
wisriaroma, alouni stilisti come john Galliano,
Richmond, Yohp Yamamoto, Lamdn, & cosl wva
hanno decorato un toy alto ben 175 centimetn
proprio  stile  distintivo.
Successvamente | toy saranno battuti all'asta su
eBay e il ncavato sard devoluto alla Fondazione e
illa Telethon, Info su wwwitoysonstage.com’™.

secondo il

ttalian Independent

I nuove marchio, presentato alla stampa interna-
zionale da Lapo Elkann durante 'ultima edizione
it Uomo presso Lusavaroma. Come diretto-

re creatnvo ded lancio, mi chiedevo cosa potessero
rappresentare |indipendenza e la bberta d un
brand/messaggio cosl forte. La nisposta & stata
cosa o'é di pill indipendente del vento! Allora ho
creato una installazione con anemometro collega-
to a 77 ventole incastrate in uno siyfight a soffit-
to. Un gioco interattvo tra il visitatore e ko Spano
attraverso lo spostamento dellana. Fid intenso
era il soffio dello spettatore sull anemometro, pid
forte era il vento sviluppato dalle vertole.”

La reazione del pubblico davanti alle sue opere é
ogni volta diversa, Si passa dallo stupore al diver-
timento, da sensazioni di belezza ed estetica a un
commalgimento totale.

“Duchamp aveva perfettamente ragions; non &
tanto I'opera dellartista che conta. ma é |a rea
zione che ha sul pubblico quello che
davwern”,

coma

In attex un bometta del toy Frabouch
realizzato da Felice Limosani in vendiz
da marzo presso Luisavaroma.
Sopra: [anemometro ¢ le ventole
fluorescent che componevano
linstallazione creata per il lancio del
marchio ltalian Independent prasso
Luisaviaroma A sinsstra: unimmagine
del progetto Under My S
pensato da Felice




