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In alto, al centm
un ritratto di Felice
-] |'|'|1.ur1'|lr

dall ar tista

n soffio su un anemometro
sospeso al soffitto
tanta ventole

ficare o S’/‘&TEII‘I'I"'I"’ dellaria
Dodici metri di calcio balilla
re in campo I “FootballltalianA

i di ampli-

per
tlethicToys™ di FIAT: 26 pupazzi dalle
sembianze di can e gatt, come metafora

mefte

che auspica un ritorno all agonismo puro
Sono soko due delle vane installazion di
Felice Limosani. eclettico direftore creati-
vO del negozio Luisawiarg a Firenze, Dj
per 20 anni, dal Bain Douche di Pangi al
Rava di Panarea, Limosani lavora ogg
per prestigiosi brand internazionall com
binando tecniche di marketing esperen-
Ziale con design e creativita

Come le & venuto in mente di associare
arte, comunicazione e intrattenimento?

«MNoi cambiamo, la vita cambia, figuria-
i il modo di comunicare! E una fanta-
stica emozione. Cls,g,l per un progetto di
comunicazione, vengono richieste conta-
minazione, unicitd, qualita. Quanto alle
modalita lascio spazio allimmaginazione
perché tutto & possibile, se
prima si riesce a sognarlo
Un esempio? Un'installazione
di wideo arte, per ¢
l..,.':'|-'||...\,.'.\.|'| una mi
strando il canto di
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campo
di

I e stata
regi-
ben 100

rossi...

«ll brand e
un immenso

di grano:
io non faccio
che metterci
dei papaveri

Colori che g
diventano insetti,
musiche da
guardare e video
d sorpresa.

Sono le magie

di Felice Limosa
tra moda,
marketing e arte
di Laura Antonini

nsettl, poi fr
in un hibre
Sinforme

asformato grazie al computer
D SuU cul 51 e esibita la London
2 alla Roval Festival Hall
Recentemente la Maison Pucci le ha af-
fidate un importante progetto artistico.
Ce ne pud parlare?

«MNella comunicazione contemparanea,
un'immaginge vale mille parode. Cosi, per
reinterpretare il grande marchio Pucci b

fatto un po’ come | bambani che giocano
a dare una forma alle nuvole: ho “visto”
nelle sue grafiche nette e coloralissime,

farfalle, meduse, tartarughe
Una wideop
posiiva e Tultavia prva di un
bligato di interpretaziones
Ora artista ora creative director di brand.
Dove finisce I'attivita poetica di Limosani
e dove Inizia quella commerciale?

| brand & COme un IMmenso campod

he e per-
SINo aironi.

PErCOrss oo

di

grano, il mio apporto creativo e quelio di
inserirci dei papaveri rogssi. Immaginate

come sarebbe privo di magia un campo
di frumento senza la vitalita di quei punti-
ni colorati. Certo non si E:.1|"'-'<': grano
raccogliere fiori. Ma | migi la
yOri non sono pensati per
spiegare l'ennesimo prodotio,
guanto per rappresentare o
spirito e I'anima del marchigs

Hai ideato il ToysFashion Tour,

§ » SE IL
'DISEGNA

FARFALLE

che ha riscosso grande successo tra gll
stilisti. Di che cosa si tratta?
=k gia la seconda edizione &
sta volta stilisti come Lanvin, Yamamaoto,
Galliano, Richmond e Cavalli hanno ri-
spostc A loro
chiesto di decorare dei pupazzi

anche que

entusiasmo viene

bian

L0

chi” e, come t le persone creative,
anche loro tr carica emotiva dalla
discontinuita. Decorare ur pazzo e

Zione ri
che
Fon
vendite all'asta su

come fare un quadro: una di
erante, Mi fa placere aggiun
guesta iniziativa sta sostenendo
dazione Telethon
eBay
Come si svolge il lavoro di équipe tra ar-
tisti per prodotti come “Sirocco™ di No-
kia?
«Il progetto portato avanti con Brian Eno
per Nokia si chiama “Sensual by natu
re”, una vera impollinazione creativa tra
azienda e artisti nell'era in cui la regola
vale pia dell ezione. Il mio lavoroe di
videc juello musicale di Briar
hanno port 1 gestiva opera
evocativa. abiamo
reale al “Connecting People”. Tra
gl artrsli ¢ mi piace n
i Y an, vincitore d
definito delle 100 per-
2ative ¢ :—-I mondo
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ca dato vita

ho lavor




